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Vom 24.04.-25.04.2014 fand die Konferenz ,French-Austrian-German Workshop on
Consumer Behaviour” an der AgroParisTech statt. An dem Workshop nahmen Forscherinnen
der Universititen Innsbruck, Wien, Saarbriicken, Bayreuth, Marburg, StraBburg, und Paris
teil. Der French-Austrian-German Workshop wurde 2008 ins Leben gerufen und ist eine
Initiative, die den wissenschaftlichen Austausch frankophoner und deutschsprachiger
Konsumforscherinnen férdern soll. Der Workshop ist mit circa 30 Teilnehmerlnnen bewusst
klein gehalten und erméglicht einen intensiven Austausch zwischen den Teilnehmerinnen.
Prisentationsslots von 45 Minuten erlauben eine rege Diskussion und wichtiges Feedback
um ein Forschungsthema weitertreiben zu kénnen. Fiinf Forscher der Universitat Innsbruck
waren mit insgesamt drei Beitragen zu der Konferenz eingeladen. Darunter waren
Forschungen {iber Markensolidaritit, Gemeinschaftsmarken, und die ambivalente
Wahrnehmung von Pilgerreisen aus Sicht der Konsumenten.

Nicht nur bei der Konferenz sondern vor allem auch wahrend des abendlichen
Rahmenprogramms konnten Kontakte gekniipft und Forschungskooperationen intensiviert
werden. Neben dem wissenschaftlichen Austausch bot sich auch die Méglichkeit, Paris’
Sehenswiirdigkeiten bei einer Bootstour auf der Seine von ihrer besten Seite
kennenzulernen.

Allgemein erfreute sich die Konferenz groRer Beliebtheit. Deshalb wurde bereits ein Termin
fiir den nichsten French-Austrian-German Workshop vereinbart — der Workshop wird
voraussichtlich im November 2015 an der Universitit Bayreuth stattfinden.

Die Teilnahme an dieser Konferenz wire ohne die Férderung des Frankreichschwerpunkts
nicht moglich gewesen. Wir bedanken uns herzlich fiir die finanzielle Unterstitzung, die es
uns ermoglichte Frankreich und die franzésische Konsumforschung besser kennenzulernen!

Merci beaucoup!

Andrea Hemetsberger, Reinhard Grohs, Roland Schroll und Sabrina Gabl



Thank vou!




